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Internetes penzkereseti lehetosegek

irta: Vida Agnes

Agi eredeti végzettsége szerint pszichologus. 2007-ben két
kisgyermeke mellett, mindossze 3600 Forintbol inditotta el elsé
online vallalkozasat, ami alig néhany honap leforgasa alatt valt
piacvezetévé és amelyben mara 8 ember dolgozik. Vallalkozasai
mellett 2008 6ta a Gazdagmami.hu-n osztja meg online
vallalkozasok inditasaval és sikeressé tételével kapcsolatos
ismereteit, ahol eddig tobb, mint 1000 anyukanak segitett sajat
online vallalkozasa elinditasaban. Agi rendszeresen szerepel a
sajtoban, konferenciak kedvelt eléaddja. Célja, hogy minél tobb
anyuka ismerje fel és kezdje el hasznalni az 6nallo vallalkozas
inditasaban rejlo lehetdségeket, mert ez egy kitorési pont a nék
nehéz munkaerd-piaci helyzetébdl.
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1. Bevezetés

Evek ota foglalkozom online vallalkozassal és azt tapasztalom, Ujra meg Ujra
visszatérnek bizonyos alapvet6 kérdések az internetes pénzkereseti
lehet6ségekkel kapcsolatban. Meglepd, hogy mindig ugyanazokkal a
tévhitekkel és félreértések terjednek népmeséhez hasonléan szajrél szajra az
interneten, és éppen annyira sok népi varians létezik belélilk, mint amennyi
egy-egy népmesébdl vagy népdalbol hajdanan :)

Ezeknek a tévhiteknek az eredete olyan honlapokbdl, internetes munka
ajanlatokbol szarmazik, amelyek leegyszer(sitve adtak at az altaluk ajanlott
pénzkereseti modszer lényegét, példaul azt mondtak, , Keressen pénzt a
honlapja latogatottsagabol!” vagy ,,Keressen pénzt reklamok nézegetésével!”
csak éppen azt nem mondtak el pontosan, valéjaban milyen forrasbol
szarmazik a kattintgatasbol vagy latogatottsagbol szarmazo bevétel.'

Aki online szeretne pénzt keresni, annak a legnagyobb kihivas eligazodni az
informaciotengerben: rengeteg otletet, tippet, modszert lehet olvasni,
melyekrél nehéz megmondani, melyik mogott all valédi tudas, és tapasztalat,
és melyik vezet tévltra. Raadasul nagyon sok a régi, elavult honlap és
informacio, ami néhany éve még talan miikodé linkeket, lehetéségeket ajanl,
de a tulajdonosa mar régen nem foglalkozik vele.

Le kell szogeznem, hogy nem létezik
,varazsrecept”, amivel néhany kattintassal
biztositani lehetne némi mellékjovedelmet vagy a
csalad megélhetését, amit azonban a sajat
tapasztalatombdél bizton allithatok, hogy meg
lehet élni az interneten és létezik ma
Magyarorszagon olyan réteg, aki az interneten
szerzett ]ovedelmebol él. Ok a vallalkozok egy Uj
generacidja, masként gondolkodnak, mas utakon Jarnak mint azok a
vallalkozok, akiknek a bevételek tobbsége elsésorban az offline
tevékenységbdl, és hagyomanyos, offline modszerekkel marketingezve
keletkezik.

Egy hagyomanyos vallalkozast (pl. egy tanacsado irodat, boltot stb.) kivaléan
marketingezhetiink az interneten, és a bevételeit is meg lehet novelni
interneten értékesitett termékek segitségével (pl. egy fodrasz értékesithet a
webshopjaban hajapolasi termékeket), egészen mas azonban, amikor
valakinek korabban nem volt vallalkozasa, és teljesen online eszkozokkel, az

1 Altalaban ezeknek az ajanlatoknak a hatterében egy olyan vallalkozas allt, aki reklamhelyeket
értékesitett hirdetéknek kattintas vagy megtekintés alapon és ezt a bevételét osztotta meg azokkal, akik
megjelenitették a reklamot vagy rakattintottak. Az ilyen tarsulasok tobbsége azért omlott 6ssze, mert ez
a modell becsapja a hirdet6t, értékes, valodi vasarloértékkel bird célcsoport helyett értéktelen
tomegeket vittek be a hirdeték honlapjara, igy a hirdeték csalodtak ezekben a cégekben. Idével pedig
megjelentek a kokler ajanlatok is, akik a reklamokat megjelenité embereket nem, vagy csak nagyon
bizonytalanul fizették ki, igy a masik oldalrol is jelentds lett a bizalomvesztés.
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interneten szeretne elindulni. Ilyenkor ugyanis sokkal tobb valasztasi
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modelljét.

Az internet nagy elénye egy kezdo online vallalkozo szamara, hogy mérheto,
igy szemben egy hagyomanyos lizlettel itt minimalis koltségbdl felmérhetdek a
kockazatok és mod van a piackutatasra, tesztelésre kiilonosebb befektetés
nélkl is.

Hogy a fenti példanal maradjak: ha fodrasziizletet szeretnél nyitni egy
kornyéken, akkor ugyan fel tudod mérni, mekkora igény lenne a kornyéken egy
fodraszra, mire lenne sziikség, mekkora marketingkoltség lenne elérni a
vasarlokat, azonban tesztelésre nincs médod: nem tudod megnyitni ideiglenes
helyen a boltot, megnézni, hanyan térnek be, majd ennek fliggvényében
megnyitni a ,,végleges” boltot. Interneten nem csak konnyebben és olcsobban
tudod megnézni, mekkora a potencialis célcsoport, mekkora igény lenne egy
adott termékre, szolgaltatasra, de még tesztelni is tudod az otleteidet - sokkal
hatékonyabban, mint egy személyes bolt esetén. Mit csinal a fodrasz, ha Uj
szolgaltatast szeretne bevezetni? Megbeszéli a vasarloival, nekik lenne-e ra
igényiik, 6k mit gondolnak. Az interneten azonban nem 5-10 vevo véleménye
segit dontéseket hoznod, hanem felmérheted tobb szaz, vagy tobb ezer ember
véleménye alapjan, mekkora igényiik lenne egy adott termékre, s6t még a
termékfejlesztés folyamataba is bevonhatod Oket.

Haladé tipp

Ha szeretnéd megtudni az olvasoid véleményét és igényeit egy Uj termék
bevezetése elott, akkor ne csak kérdezos modszert, felméréseket hasznalj,
ezek ugyanis félrevezethetnek. Sokkal pontosabb képet kaphatsz, ha
elkészitesz az adott témardl egy tanulmanyt vagy video és megnézed,
mennyien toltotték le egy adott ido alatt. Még pontosabb képet kaphatsz, ha
egymas utan tobb tanulmanyt, blogbejegyzést vagy videot készitesz a
témaban, kiilonféle cimekkel, megkozelitési modokkal - ezaltal felmérheto,
hogy hany embert érdekel és hogyan érdemes kommunikalni az adott témat,
valamint melyik szelete érdekli 6ket jobban a témanak. Sokat segithet a
termékfejlesztésben az is, ha nyilt napot szervezel a blogodon (vagy kozosségi
médiaban) és szabadon kérdezhetnek téled, a kérdésekbol nem csak a
tudasszint mérhet6 fel, hanem az is, hol vannak jelentés hianyok, milyen
témakat és milyen szavakat kell és lehet majd hasznalni az eladasnal.

Ugy tlinhet, az internet iizleti vildga egészen mas, mint a hagyomanyos
vallalkozasok vilaga, mégis nagyon sok a kdzos pont, hasonléak az lizleti
modellek, ami azonban jelentds kiilonbség:

- az interneten szamos Uj, gyorsan valtozo eszkoz lehetdségei koziil
valaszthatunk,

- komplexebb lzleti modellek léteznek,

- nagyobb a piac, hiszen nem vagyunk fizikailag egy helyhez kotve, egy magyar
online vallalkozas a teljes magyar nyelv(i piacon jelen lehet (a hataron tuli és
kilfoldon élé magyarokat is ideértve) és konnyen kiléphet a nemzetkozi piacra
is.
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Megfelel6 tudas birtokaban barki képes sikeres online vallalkozast inditani,
csupan arra van sziikség, hogy elsajatitsd az (j vallalkozoi gondolkodasmodot
és azokat a modszereket, amelyek révén sikerre viheted vallalkozasodat -
ebben segit ez a tanulmany is.

2. Uzleti modellek az interneten

1. Hirdetési modell

Te adod a tartalmat és a latogatottsagot, a hirdetok pedig hirdetnek és
fizetnek. Ezen beliil tobbféle lehetéség van, amik kombinalhatoak is
egymassal:

1. Szerzel hirdetoket, akik hirdetnek nalad és ezért fizetnek

Ez mehet havidijas rendszerben, megjelenési szam alapjan (mondjuk azt
mondod, hogy 10.000 megjelenés (oldalletoltés) az oldalon X Ft - ezt
szoftverrel kell mind a kett6tok szamara hiteles formaban mérni),
kattintas alapon fizet, ahanyszor a hirdetésére kattintottak, annyi pénzt
fizet

Ezt a modellt felhasznalhatod gy, hogy egy adott célcsoportot (pl.
fiatalok, turazas irant érdeklddok stb.) hozol be az oldaladra és olyan
szolgaltatok szamara kinalsz rajta hirdetési lehet6séget, akik igy
hatékonyan el tudjak érni az adott csoportot.

2. Kozvetito szerez hirdetoket

Léteznek Un. sales house-ok, akik azzal foglalkoznak, hogy nagy forgalmu
honlapokra hirdetdket szereznek, illetve osszefogjak a portfolidjukba
tartozo hirdetdket hirdetési csomagokka és igy értékesitik a fellileteket.
Ennek azonban komoly feltételei vannak, indulo, kis latogatottsagu
oldalak szamara ez nem nyitott lehetdség.

3. Osszefogassal

Ha vannak olyan honlaptulajdonos ismerdseid, akik hasonlo témaban
irnak vagy hasonld célcsoportot céloznak, akkor értékesithetitek kozosen
is a fellileteket, erre célszer(i egy k6zos médiaajanlatot megirni, amiben
minden oldalnak benne van a latogatottsaga, célcsoportja stb.

4, Kattintas alapu hirdetések

Talan ez a legkonnyebben elérheté modell kezdok szamara is: a
honlapodra kiteszed a hirdetéseket és minden egyes rakattintas utan
keresel egy bizonyos 0sszeget. A legelterjedtebb megoldas erre a Google
Adsense, am teljesen indulo oldalakat, tartalom nélkiil még ide sem
vesznek fel, ezért eldszor a honlapot kell elkészitened, tartalmat irnod,
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majd ezutan helyezheted el a hirdetéseket, ezt kovetden pedig
szorgalmasan kell dolgoznod azon, hogy egyre tobben latogassak a
honlapodat és ezaltal egyre tobben kattintsanak a hirdetésekre.

Miutan a honlapodon nagyjabol fix a hirdetési helyek szama, ezért jol
kiszamolhato, hany hirdetés fér el rajta. Ha optimalisan akarod hasznalni
a rendszert, akkor kombinalod egymassal a hirdetésbol érkezo
bevételeket: amikor nincs hirdetd, akkor Adsense hirdetések futnak,
amikor van hirdeto6 leveszed stb.

2. Masok termékét értékesited

Szamos mad van arra, hogy masok termékeit
tovabbértékesitsd az interneten keresztiil. Beléphetsz
egy partnerprogramba, értékesitheted egy MLM halozat
termékeit, vagy megkereshetsz olyanokat, akiknek a
termékei a célcsoportod, az olvaséid szamara érdekesek
lehetnek vagy szerinted van ra kereslet,
megallapodhatsz a gyartoval vagy nagykereskeddvel és
jutalék ellenében forgalmazhatod dket.

A partnerprogram lényege, hogy egyes cégek termékeit reklamozhatod a
honlapodon, a téled érkezo6 latogatokat a partner rendszere méri, a vasarlasok
utan jutalékot kapsz. Ilyen partnerprogramokat talalsz pl. a
partnerprogram.lap.hu oldalon vagy angol nyelvi piacra a cj.com oldalon.
Fontos tudni, hogy bar a partnerprogramokba tobbnyire csupan egy online
regisztracioval be lehet lépni, a kifizetéshez altalaban szamlat kell adni (tehat
cégre vagy egyéni vallalkozéi igazolvanyra van sziikség), és csak egy bizonyos
megkeresett 0sszeg utan fizet ki a partner, altalaban havi rendszerességgel.
Mielott regisztralsz, érdemes elolvasni a fizetési feltételeket, mert vannak
olyan cégek (féként utazas teriiletén), akik évente egyszer fizetik ki a
jutalékokat.

Az értékesitésre tobbféle eszkoz all rendelkezésedre:

1. Sajat honlap vagy webshop, ahova te viszel latogatokat, akik megveszik
a termékeket

2. Aukcioés oldalak (Tesz-Vesz, Vatera, E-bay) Itt olyan termékkel érdemes
megjelenni, amire van keresés, hiszen itt a terméket az oldalon talaljak meg
és amin nagy az arrés, mert az eladasok utan jutalékot kell fizetned.

3. Tematikus webshopok (pl. Meska, Etsy), ezeknél a feliiletet a
szolgaltato adja, amiért te eladasonként jutalékot fizetsz, de a forgalmat, a
vasarlokat neked kell odakiildened a sajat oldaladra, enélkiil nem lesznek
vasarloéid.
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A tobbféle eszkozt egymassal kombinalhatod is, példaul arusithatsz a Vateran,
a sajat webshopodban és az E-bay-en is, de hiba volna azt hinni, hogy a
tobbféle felllet révén tobb vasarlot érsz el. Valojaban a legtobb honlapot, ha
nincs tudatos latogatoszerzési stratégia mogotte, a kutya sem latogatja,
célszerl tehat szétaprozodas helyett egy jol osszeszedett rendszert felépiteni
ezekbll az eszkozokbol és csak akkor megjelenni Ujabb feliileten, ha az
egyben piacbovitést is jelent. Példaul egy kézmlives termékei fent lehetnek a
Meskan, ahol azonnal meg lehet 6ket vasarolni, emellett a sajat oldalara
kiteheti a termékek képeit, irhat a blogjaba, épitheti az ismertségét, itt
azonban nem lehet vasarolni, hanem a Meskara tudja atkiildeni a vasarlokat,
ez akkor jo megoldas, ha technikailag nem tudja vagy nem szeretné
megoldani, hogy sajat webshop rendszert tartson fent, vagy nincs pénze
webshopot inditani, ameddig nincs elég eladasa a termékeibdl. Emellett
piacbdvitést jelenthet szamara, ha megjelenik az E-bayen, mert itt a kiilfoldi
célcsoportot is el tudja érni, de felesleges lenne még emellett egy masik
ingyenes magyar nyelv(i webshoprendszerben is megjelennie a termékeivel.

Annak a stratégianak sincs értelme, hogy ugyanannak a terméknek vagy
szolgaltatasnak tobb honlapot is készits abban reménykedve, hogy
valamelyiket Ugyis megtalaljak majd, vagy hogy ezaltal tébb latogatdd lesz
majd, sokkal eredményesebb egy honlapot épiteni, fejleszteni, latogatottsagot
épiteni, mint szétaprozodni rengeteg oldal kozott, amik ugyanarrol szélnak.

Haladé tipp

Honlaptulajdonosként is eléfordulhatnak olyan helyzetek, amikor azon kell
gondolkodnod, érdemes-e egy Ujabb honlapot inditanod vagy sem. Ilyenkor azt
kell mérlegelned, mi a célod az Uj honlappal, mit szeretnél elérni. Ha példaul egy
meglevo termékedet szeretnéd egy az eddigitdl teljesen kiilonboz6 célcsoportnak
értékesiteni, akkor praktikus lehet egy teljesen 0j, az Uj célcsoport igényeihez
igazitott honlap, és ugyanez vonatkozik arra a helyzetre is, ha egy az eddigit6l
teljesen eltér6 tevékenységbe kezdesz. Nehezebb a dontés olyan esetben, amikor
egy egyszeri akciorol, termékbevezetésrol, rendezvényrél van szo, ilyenkor
mindig felmeriil a kérdés, vajon a meglevé honlapod neve alatt fusson vagy
foglalj neki sajat domaint. En azt a stratégiat kvetem, hogy ha olyan termékrol
vagy rendezvényrol van szo, aminek egyedi nevet és arculatot szeretnék adni,
ahova sokan jonnek majd kiviilrél is (tehat nem csak a honlapombol és a
hirlevelembdl lesz elérhet6 az oldal), akkor inkabb Uj webcimet foglalok neki,
ami rovidebb, mindenki szamara konnyebben megjegyezhet6 (hiszen pl. konnyebb
azt mondani a sajtdban, hogy a rendezvény webcime a www.rendezveny.hu, mint
azt, hogy www.gazdagmami.hu/rendezveny.. Olyan termékeknél azonban, amit
foként a sajat online értékesitési csatornaimon hirdetek, marad a sajat
domainnév alatti egyedi oldal.

Kilon domainnév ala tudsz tenni Un. kapuoldalakat is. Ha pl. a termékedet tobb
célcsoportnak szeretnéd értékesiteni, mindegyik csoportnak készithetsz egy kiilon
csalit, aminek a leirasat az adott csoport szamara szovegezed meg. Ilyenkor az
egyes célcsoportok szamara kiilon domaineken lehetnek az feliratkoztato oldalak,
ezaltal magasabb konverziot érhetsz el, mert minden célcsoport a magaénak
fogja érezni az oldalt.
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3. Sajat terméket/szolgaltatast értékesitesz

A fenti értékesitési lehetbségek itt is rendelkezésedre allnak, de ki kell
emelnem a sajat honlap jelentéségét. Lehet ingyenes honlapod vagy blogod
kezdetben, ezeket tesztelésre szoktam javasolni, ki lehet prébalni vele
kockazat nélkil, mekkora érdeklédés lehet a témadra, azonban az értékesités
ne itt torténjen. Egy ingyenes blog, ha jo, megmaradhat, épitheted a
hirnevedet, szakmai ismertségedet altala, azonban innen a potencialis
vasarlokat tereled at (pl. linkek, bannerek segitségével) a honlapodra.

A probléma ott van ezzel, hogy sokan nem tudjak, mi lenne az a termék, amit
el6 tudnanak allitani, amire lenne megfeleld kereslet. Elsoként mindig az
meril fel, a meglevo szakmai tudasbol, tapasztalatbol, mit lehetne
felhasznalni. Sokan gondolkodnak szokvanyos irodai munkakban: gépelés,
adminisztracio - csak éppen ezek azok, amikre nem igazan van kereslet. A gond
ott van, hogy alkalmazottként gondolsz magadra, az alkalmazotti piac fejével
gondolkodsz. Ott az szamit, milyen irodaban is hasznalhaté tudasod van,
azonban a vallalkozasban az a lényeges, milyen olyan tudasod van, amit az
ugyfelek szolgalataba tudsz allitani, és ez nem fiigg iskolai végzettségtol vagy
szaktudastol.

Epithetsz vallalkozast a hobbidra (pl. kézmiivesség) alapozva is, de
kihasznalhatod a szervez6i képességeidet is, pl. kisebb rendezvények
szervezésére, vagy kozvetitoi tevékenységre (egy honlapon osszehozhatsz egy
célcsoportot a neki szolgaltatokkal pl. azokat, akik épitkeznének azokkal, akik
nekik szolgaltatnak - te pedig jutalékot kapsz az eladasok utan)

Ezeket a modszereket kombinalhatod is, lehetnek hirdetésekbol szarmazo
bevételeid és értékesitheted kozben masok termékeit, azonban oda kell
figyelni a rendszer optimalizalasara, mert elviheti a figyelmet egymasrol a
sokféle mddszer. Nincs sziikség arra, hogy a honlapod karacsonyfa legyen, tele
hirdetésekkel, ajanlatokkal, ez visszataszito, bizalmatlanna teszi az olvasoidat
és tllsagosan szétszorja a latogatdk figyelmét, valamint a te lehetséges
bevételeidet (a hirdeték nem lesznek elégedettek, mert kevesen nézik a
hirdetéseiket, a partnerprogramokban lassan gydilik ossze a kifizetéshez
sziikséges bevétel)
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3. Az online média tipusai

Gyakorlott internetezéként azt hiheted, mar minden megjelenési lehetoséget
ismersz az interneten, ezért el tudod donteni, a te lizletednek melyikre van
sziiksége, mégis nem ritkan latom azt, hogy a kezdé honlaptulajdonosok maguk
sem tudjak, melyik kategdriaban szeretnének indulni, ezért rossz dontéseket
hoznak (pl. szakértdi oldalon személyes honlap elemeket hasznalnak)

1. Portal

A portal az egyik legosszetettebb média az interneten: napilapokhoz,
magazinokhoz hasonléan friss hireket és hosszabb irasokat is tartalmaz,
emellett szolgaltatasokat (pl. kalkulatorok, levelezés) és kozosségi
funkcidkat (pl. forum, blog) is 6tvoz. Kétféle tipusa a horizontalis portal,
amely rengeteg témaban kinal tartalmakat a kozéleti hirektél a sporton at
a bulvaron keresztiil a gazdasagi hirekig és az autozasig (ilyen pl. az Origd
és az Index) és a vertikalis portal, ami egy adott témahoz kapcsolodva gy(ijt
ossze tartalmakat, ilyen példaul az ezotériaval foglalkozé Harmonet, vagy a
szilok szamara informaciokat ny(jtoé Csaladinet. A horizontalis portalok
tartalmat tobbnyire Ujsagirok, ritkabban szakértok irjak, mig a vertikalis
portaloknal nagyobb az adott szakteriilettel foglalkozo szakértok altal
megirt tartalmak aranya.

2. Szakértaoi oldal

A szakért6i oldalakon egy vagy tobb szakértd irasaival talalkozhatsz. A
vertikalis portalokkal ellentétben itt nem az a cél, hogy az adott
gyakorlatias informacidkat osszanak meg az olvasokkal egy adott
szakteriiletrél. Mig a vertikalis portalokat maga a szakma is hasznalja a friss
szakmai hirek beszerzésére, addig a szakértdi oldalak célkozonsége azokbol
all, akiknek az adott szakértd szaktudasa segithet. Ilyen szakért6i oldal pl.
a Gazdagmami.hu is.

A szakértGi oldalak célja, hogy az adott szakember kapcsolatot épitsen a
célpiacaval, a potencialis vasarloival, ismertséget szerezzen és bizalmat
épitsen. Szakért6i oldalt nem csak vallalkozoként lehet inditani,
alkalmazottként is segitségedre valhat a munkakeresés soran, bizonyithatja
a hozzaértésedet, ratermettségedet.

A szakertoi oldalon bévebben bemutatkozhatsz, felteheted a
referenciaidat, vevovéleményeket, onéletrajzot, publikaciokat és
sajtomegjelenéseket is.

3. Személyes vagy hobbi oldal

A személyes oldal altalaban baratoknak, csaladtagoknak vagy a hasonlo
hobbit (iz6 ismerdsoknek késziil, ezért a formaja kotetlen. Nem szabad
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azonban 0Osszetéveszteni a szakértoi oldallal, tehat nem szerencsés ide
feltolteni az onéletrajzodat, két csaladi sztori vagy szorakoztato torténet
kozé szakmai publikaciokat tenni. Ha az internetet szakmai jelenlétre is
hasznalod, mindenképpen el kell kiilonitened egymastol a szakmai
jelenlétet és a személyes megnyilvanulasokat, nem szerencsés ugyanis, ha
pl. allaskeresésnél a nevedre rakeresve megtalaljak a huszonéves korban
egyetemi bulin késziilt kihivo fotdidat :) Ha az interneten szakmailag is
jelen vagy, akkor a csak a barataid szamara elérhet6 fényképeket,
poénokat, megnyilvanulasokat egy csak az 6 szamukra elérhet6 oldalon
tarold (pl. egy jelszoval védett site-on)

Az sem szerencsés megoldas, ha a személyes oldaladon kezdesz el lizletet
épiteni, példaul a csaladi honlapon, ahova eddig fényképeket toltogettél,
meg naplot irtal a baba életérdl, hirtelen elkezdesz termékeket arulni,
vagy partnerprogram hirdetéseket megjeleniteni, ez hiteltelenné teszi a
vallalkozast. Ha viszont van egy jé hobbioldalad, akkor azt konnyen
szakértGi oldalla alakithatod, és ezaltal pénzt is kereshetsz vele.

Mindez persze nem azt jelenti, hogy ne legyél jelen személyes fotokkal,
irasokkal, gondolatokkal is az interneten, de azokat a megjelenéseidet,

amik a te nevedhez kotédnek, gondold mindig at alaposan, milyen képet
festenek rolad.

4, Szolgaltato oldal

A szolgaltato oldalak olyan portalok, amik nem tartalmakat kozolnek,
hanem szolgaltatasokat nyljtanak az odalatogatoknak. Ide tartoznak a
keresok, a linkgyldjtemények, az aprohirdetési oldalak, az aukcios site-ok,
az arukeresok, a kalkulatorokat kinalo honlapok (mint pl. a Netrisk oldala)
és a letoltos oldalak.

Vannak olyan Uzleti modellek, amelyeknél egyértelmiien jo megoldas lehet
egy ilyen honlap elinditasa, pl. ha az a célod, hogy egy teriiletrél (pl.
nyomdaipar) egy honlapra gy(jts 6ssze minél tobb szolgaltatot és a
honlapon keresztiil létrejott eladasok utan kapj jutalékot. Egy ilyen portal
hasznos a vasarlo szamara, mert egyben latja a szolgaltatasokat, segit neki
a dontés meghozatalaban, és hasznos a szolgaltatonak is, mert (j piacot
nyit el6tte, Uj vasarlokat hoz. Ilyen oldal pl. a Netpincér.

5. Brossura oldal

Azok a céges honlapok tartoznak a brossura oldalak kézé, amelyek
tartalmilag egy cég vagy termék koré épiilnek. Ezeken a honlapokon nincs
dinamikusan frissiilé rendszeres tartalom, csak egy cég vagy termék
bemutatasat tartalmazzak esetleg arajanlat kérési vagy megrendelési
lehetbséggel. A brossura oldalak 6nmagaban hatastalanok, ha nem all
mogottiik atgondolt és jol megtervezett latogatoszerzési rendszer, am jol
mikodhetnek, ha a latogatoszerzés nem a keres6forgalomra alapul, hanem
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tobb forrasbol érkeznek latogatok az oldalra.
6. Kapu-oldalak

A kapu oldalak olyan egyetlen weboldalbdl allé honlapok, amelyeknek egy
meghatarozott céljuk van. Ez a cél lehet az, hogy feliratkozz egy hirlevélre,
vagy vasarolj meg egy terméket. Habar elsd ranézésre ez nagyon szerény
megjelenési formanak tlnik, ezek a kapuoldalak nagyon jol mikodnek,
mert nem terelik el az odalatogatok figyelmét, ezért jol konvertalnak. Egy-
egy ilyen oldal mogott komplex értékesitési rendszerek allhatnak, tobbnyire
az ingyenes regisztracio vagy vasarlas utan hirlevél révén épitenek
kapcsolatot az olvasokkal és igy 0sztonoznek vasarlasra.

7. Webshop

A webshop kézenfekvo, és egyre népszer(ibb online vallalkozasi lehetbség,
hiszen atlathato a mogotte levo iizleti modell: a shopban talalhaté
termékeket az online feliileten keresztiil rendeli meg az uigyfél, majd
kiszallitaskor kifizeti vagy el6re utalas utana torténik a postazas. Egy
webshop lizemeltetése azonban nem ilyen egyszer(i: jo szervezokészséget
igényel, alaposan megtervezett ligyfélszolgalati folyamatokra van sziikség
és még emellett kell a vasarlokat is a honlapra hozni, azaz novelni a
latogatottsagot. Onmagaban egy miikodé webshop-motor és rajta a
megrendelhet6 termékek még nem jelentenek garanciat a sikerre.

8. Kozosségi oldal

A kozosségi oldalak olyan oldalak, amik emberek és embercsoportok kozti
kommunikaciot tesznek lehetové, és ezt tobbféle szolgaltatassal segitik.
Ilyen oldal pl. a Facebook.com, ahol szoveges lizeneteket, fényképeket,
videdkat tehetilink ki, amelyeket az ismerdseink lathatnak. Ezeknek az
oldalaknak vannak iizleti szolgaltatasai is, pl. lehet hirdetni rajtuk, illetve
készithetilink céges oldalakat (Un. rajongdi oldalakat) is a cég ismertebbé
tételére. Minden kozosségi oldalnak van egyfajta sajat profilja, amit mar
maga a kozosség alakitott ki, az iwiw esetében példaul elsésorban a
meglevo ismerdsoket lehet bejelolni, de nyilvan ismertebb személyeket a
rajongok is bejelolhetnek, mig a Facebook els6sorban a kapcsolatépitésrél
szol, itt nem csak ismerdsok jelolik be egymast, hanem az ismerdsok
ismeroseit is be lehet jelolni, ezaltal nagyobb ismertségre lehet szert tenni
Uj emberek korében is.

A kozosségi oldalak kozott talalunk olyanokat is, amik szolgaltato oldalak,
ilyen pl. a Gyakorikerdesek.hu, ahol a tartalmat maguk a felhasznaldk
épitik az altaluk feltett kérdések és valaszok révén. De ilyen a tavalyi év
egyik nagy online sikertorténete is az Egyesiilt Allamokban a
Patientslikeme.com, ahol hasonl6 betegségben szenved6 betegek
oszthatjak meg egymassal a leleteiket, ezaltal fontos informaciokat nyljtva
egymasnak és az orvosoknak is.
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4. A latogatottsagrol

Mint lathatod, minden modellnek sarkalatos
pontja a latogatottsag. A hirdetési
bevételekhez kell a legnagyobb latogatottsagot
elérni, az értékesitésnél valamivel kisebb
latogatoszam is elegendd, a sajat termékek
értékesitésénél pedig ugyanakkora profit
eléréséhez a legkisebb latogatdszamra van
sziikség, hiszen itt nem csak jutalékot kapsz,
mint masok termékeinek értékesitése esetén,
hanem tiéd a teljes profit.

A latogatottsag novelésének elso lépése egy megfeleld statisztikai rendszer
telepitése, enélkil ugyanis nem tudod megmondani, kik a latogatéid, honnan
jonnek, hanyan vannak és nem tudod meghatarozni a kovetkezo lépéseidet, a
stratégiadat sem. Statisztika nélkil lizemeltetni egy honlapot olyan, mintha
térkép nélkil prébalnad a sivatagban megtalalni az oazist. Jo hir, hogy a
Google egy szuper és a célra teljesen alkalmas eszkozt biztosit ehhez, a
Google Analyticset.

......

ez az, ami az lzlet alapjat adja. Ha egy hagyomanyos lizletet megnyitsz, és
rajossz, hogy a szolgaltatas, amit végzel mégsem olyan jo, nincs ra kell6 igény
vagy nem elég magas a profittartalma, akkor nagyon nehéz ravenni a régi
vevodidet arra, hogy valami mast vasaroljanak toled ezutan. Gyakorlatilag
ilyenkor, ha nem valik be egy tevékenység, Ujra kell kezdened az egészet.
Online vallalkozas esetén azonban, ha van egy célcsoport, akihez szélhatsz,
akkor fokozatosan atléphetsz egyik tizleti modellbdl a masikba. PL. ha
elégedetlen vagy a hirdetési bevételekkel, elkezdhetsz konyveket arulni a
témaban vagy sajat termékeket késziteni, ha nem valt be az egyik sajat
terméked, szolgaltatasod, készithetsz masikat anélkiil, hogy a vasarlok
elpartolnanak melldled.

Lényeges pont tehat, hogy elsésorban ismertséget és piacot épits, azaz talalj
meg egy bizonyos célcsoportot, ismerd meg az igényeiket és azt add el nekik,
amire szilkségiik van! Ha sokan latogatjak az oldaladat, ha kapcsolatot épitesz
az olvasdddal, ha érdekes és értékes szamukra a honlapod mondanivaloja,
tartalma, akkor az igy felépliilo kapcsolatot utana barmilyen izleti modellben
felhasznalhatod.

A latogatottsagépités kapcsan tartja magat az a tévhit, amely szerint
latogatokat azért nehéz szerezni, mert az embereket csak bizonyos témak
érdekelnek (pl. bulvar). Ez az allitas konnyen megcafolhatd, elegend6
utananézni szamos értékes tartalmat hordozo6 honlap latogatottsagara (pl. a
median.hu segitségével), vagy megnézni, hogy bizonyos keresékifejezésekre
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hanyan keresnek a Google-ben a Google Kulcsszévalasztod Eszkoz segitségével.

Magyarorszagon 55%-is az internetpenetracio (forras: NRC), azaz a 15-49 év
kozotti korosztaly tobb, mint fele legalabb havi 1 alkalommal hasznalja az
internetet. Mas szamitasok szerint a hazai internetfelhasznalok szama
valamivel tobb, mint 4 milli6. Egy kisvallalkozasnak azonban nem kell ennyi
embert elérnie, elég megtalalnia azt célkozonséget, azt a par ezer embert,
akinek sziiksége van az 6 szolgaltatasaira, termékeire.

Latogatoszerzési modszerek

A hatékony latogatoszerzés alapja: ismerni, hogyan hasznaljak az internetet a
célcsoportodba tartozok, milyen oldalakat olvasnak - és ezeken az oldalakon
kell megjelenni. Szamos mddon érkezhetnek latogatdk az oldalunkra, most a
legelterjedtebb modszereket irom le.

1.Keres6optimalizalas Az internetezok tobbsége (92%-a) hasznalja napi
rendszerességgel az internetet keresésre, foként a nékre jellemzd az, hogy
problémak megoldasara, informaciokeresésre az internetet veszik igénybe,
ezért kézenfekvl, hogy a latogatdszerzési eszkozok koziil elsé6ként ezt érdemes
hasznalni, hiszen a kereso talalati listajara barki, barmilyen honlappal
felkeriilhet, az innen érkezo forgalom nem keriil semmibe (legfeljebb a
munkaidodbe).

2.Az oldalra mutaté linkek Az oldaladat ajanlhatod kiilonféle
linkgyldjteményekbe (pl. lap.hu, lapozz.hu), kataldogusokba (pl. ok.hu), ahol a
megjelenés teljesen ingyenes, gyakorlatilag a linkek maguk adjak a tartalmat.

3.Linkmegosztok Ezek olyan oldalak, ahol a felhasznalok megoszthatjak a
legfrissebb irasaikat, ilyen linkekbdl all ssze az oldal tartalma. Ilyen pl. a
propeller.hu, vagy a linkmegoszto.com

4.Kozosségi oldalak Ha jok és értékesek a tartalmaid, rendszeresen kiteheted

Oket a kozosségi oldalon a profilod vagy a rajongoi oldalad tizendfalara is, ahol
az ismerdseid vagy a rajongoid hozzaszolhatnak vagy megoszthatjak masokkal

is.

5.PPC hirdetés A PPC (=pay-per-click, azaz kattintasalap() hirdetések olyan
hirdetések, amelyeknek a megjelenéséért nem kell fizetned, csak akkor ha ra
is kattintottak a hirdetésre, azaz csak a konkrét latogatok utan fizetsz. A
legnépszer(ibb ilyen rendszer a Google Adwords, amit mar kezdd
honlaptulajdonosként is érdemes elkezdeni hasznalni. Ilyen rendszer még az
Etarget és a Facebook hirdetések is.

6.Banner hirdetés A banner hirdetésekért havidijas alapon vagy
megjelenésszam utan fizethetiink. Nem szabad kezd6ként sem elvetni ezt a
lehetdséget, mert mig a nagyobb portalokon elérhetetleniil magas 0sszegbe
keriilhet 1-1 hirdetés, addig a kisebb linkgy(ijteményekben, vertikalis
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portalokon, forum rendszerekben havi 10-20 ezer Forintért mar sok
latogatohoz juthatunk. Sok helyen lehet 1-2 napos préoba lehetdséget is kérni,
amibél felmérheted, elég latogato6 érkezik-e majd az oldaladra a hirdetésbol.

7.Partnerek Latogatokat szerezhetsz ugy is, hogy partnereket keresel, akik
jutalék ellenében népszerisitik a honlapodat, vagy akikkel kolcsonosen
népszer(sititek egymas honlapjat (pl. linkcsere vagy bannercsere révén)

8.Nyereményjatékok Klasszikus latogatdszerz6 modszer olyan
nyereményjatékokat inditani, amiben az adott célcsoport szamara értékes
nyereményt lehet nyerni, és amiben a részvételhez vagy a nyeréshez
sziikséges, hogy a felhasznaldk az ismerdseiknek elkiildjék a jaték linkjét. pl.
egy babaszépségverseny esetén az anyukak minden ismerdsnek szélnak, hogy
szavazzon a csemetéjlikre, ezaltal nagy forgalmat generalva a honlapon.

Ez a tanulmany segitett attekintést adni az online pénzkereseti lehetdségek
kozott és megmutatta az online stratégia legfontosabb elemeit, azonban a
téma ennél joval bévebb, szamos gyakorlati és szervezés-beli ismeret kell
ahhoz, hogy az online vallalkozasod hatékonyan mikodjon. A rendszernek
csupan az egyik oldala a latogatoszerzés, illetve maga a honlap, nagyon fontos
az is, milyen eszkozokkel tartod a kapcsolatot a latogatoiddal, milyen
hatékonysaggal adsz el nekik, illetve hogyan szolgalod ki 6ket - mindennek egy
egységes, optimalizalt rendszerként kell mdkodnie, ettol mikodik
zokkenémentesen a vallalkozasod. Ez nem az a modszer, amivel marol
holnapra munka nélkiil milliomos leszel, de kezdeti sok munka befektetésével
és tanulassal biztos jovedelmet épithetsz magadnak, mégpedig olyan dolgokra
alapozva, amit szivesen csinalsz, mint pl. valamilyen hobbi, vagy érdeklédési
kor, amivel szivesen foglalkozol.

Sok sikert és Jo tanulast kivanok :)

it %er

Még tobbet tanulnal?

Kdvess Facebookon is! Kattints ide és lajkold az oldalt:
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